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Der Neue beim Stadima

Oliver Siekmann ist ein alter Hase in Sachen Marketing. Seit 15 Jahren arbeitet
er beim Staatsbad. Bis zum Dezember 2018 war er fiir die touristische Bewer-
bung des Heilbades mitverantwortlich, seit Januar ist er der Ansprechpartner
fiir das Stadtmarketing. Als Salzufler Urgestein kennt er jeden Winkel seiner
Heimat. Wir haben ihn getroffen und uns von seinen Planen erzahlen lassen.

Hallo Oliver, der Begriff Stadtmarke-
ting kann sehr weit gefasst werden.
Wie siehst du deine Rolle als Verant-
wortlicher dieses Bereichs?

Vor allem ist diese Rolle extrem viel-
féltig, denn es gibt viele Ziele, Erwar-
tungen und Perspektiven, die das
Stadtmarketing beeinflussen. Umso
wichtiger ist es, einem roten Faden zu
folgen, da man sich sonst sehr schnell
in Kleinigkeiten und in einem wilden
Aktionismus verzettelt. Mein Ziel ist
es vor allem, alle an einen Tisch zu
bekommen, die vom Stadtmarketing
etwas erwarten oder einen Beitrag
hierfir leisten wollen. Es gilt, gemein-
same Ziele zu definieren und eine
Schlagrichtung festzulegen, der alle
folgen kénnen und die méglichst vie-
len Birgern und Unternehmen einen
Nutzen bringt.

Wie willst du das anstellen?

Ich fange ja nicht bei Null an. Meine
Vorgangerin Frauke Borstede hat
in den vergangenen Jahren bereits
groBBartige Arbeit geleistet. Sie hat
viele Kontakte aufgebaut, Veranstal-
tungen wie Bad Salzuflen bliiht auf!
etabliert und die Interessengruppen
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an einen Tisch und in diverse Arbeits-
kreise gebracht. Alles das kann und
werde ich weiter nutzen. Aktuell geht
es mir besonders darum, die etablier-
ten Projekte der vergangenen Jahre
weiterzufiihren und nicht verkiim-
mern zu lassen. Gleichzeitig bem-
he ich mich um die Fortfithrung des
inhaltlichen Austauschs, damit neue
wichtige Themen zu Projekten entwi-
ckelt und umgesetzt werden kénnen.

Welche neuen Aspekte bringst du
in das Stadtmarketing mit ein? Von
welchen Themen sprichst du?

Ich glaube, dass das Stadtmarketing
nicht unbedingt noch mehr neue
Veranstaltungen und Events aus dem
Hut zaubern muss. Gliicklicherweise
haben wir in Bad Salzuflen, gemes-
sen an der Grof3e der Stadlt, sehr viele
Personen, Unternehmen und Vereine,
die solche Projekte selbst in die Hand
nehmen und realisieren. Ich kann mir
sehr gut vorstellen, dass man auch fiir
unsere Stadt viel erreicht, wenn man
diese Initiatoren und Veranstalter
kiinftig tatkréftig unterstiitzt. Diesen
Weg hat tbrigens auch meine Vor-
gangerin bereits erfolgreich einge-
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schlagen, indem sie beispielsweise
Werbepakete fiir spannende Aktio-
nen in den Ortsteilen geschniirt hat.
Ein weiterer Ankniipfungspunkt ist
die Digitalisierung, die naturlich auch
vor den Stadttoren Bad Salzuflens
nicht haltmacht. Die Herausforderun-
gen, aber vor allem die Chancen, die
neue Techniken mit sich bringen, gilt
es in Zukunft zu nutzen. Auch das ist
ein spannendes Thema ...

Noch einmal zuriick zu den Veran-
staltungen. Wird sich das Stadtmar-
keting hier kiinftig ganz raushalten?
Nattirlich nicht. Bad Salzuffen bliiht
auf! und das Picknick im Park wird es
sicher weiterhin geben. Auerdem
werden wir auch zum 50. Jahrestag
der Griindung unserer Gro3gemein-
de etwas Tolles fiir Bad Salzuflen auf
die Beine stellen. Uber weitere Events
werden wir sprechen; und sie auch
durchfithren, wenn sie Zzelfiihrend
und gewollt sind. AuBerdem: Das
Weinfest, der Weihnachtstraum, Bad
Salzuflen zapft an!, das Kiliansfest und
viele andere Veranstaltungen mehr
sind ja ohnehin keine Stadtmarke-
ting-Feste. Sie werden auch weiter-
hin von den jeweiligen Veranstaltemn
durchgefiihrt, wobei das Stadtmar-
keting in der Zukunft hier vielleicht
noch wirkungsvoller unterstiitzen
kann. Fuir den Gast und den Biirger ist
es ohnehin nicht besonders wichtig,
wer der Veranstalter ist, sondern wel-
che Qualitat das Konzert, das Fest und
alle anderen Aktionen bieten.
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Du kommst aus dem Tourismus-Be-
reich des Staatsbades. Wird sich das
Stadtmarketing nun auch stéarker
am Tourismus orientieren?

Die Aufgaben beim Staatsbad sind
klar definiert und voneinander ge-
trennt. Es gibt aber viele Schnittmen-
gen wie die SalzuflenCARD, die sich
gemeinsam nutzen lassen. Schlief3-
lich wollen alle, die sich im Staatsbad
fir Bad Salzuflen einsetzen, unsere
Stadt fiir alle Menschen attraktiv ma-
chen. Bad Salzuflen soll sich von an-
deren Stadten positiv abheben und
Biirgern, Unternehmen sowie Besu-
chern etwas Besonderes bieten.

Letzte Frage:Wie siehtdein Bad Salz-
ufler Idealbild, an dem du ja mitar-
beitest, aus?

Ein fertiges Bild bzw. ein fertiges Bad
Salzuflen wird es nie geben, weil es
immer neue Herausforderungen und
Aufgaben geben wird. Allerdings
freue ich mich, wenn es in der Innen-
stadt keine groBeren Baustellen mehr
geben wird und tiber den Masterplan
die zweite Kernstadt Schétmar weiter
in den Fokus rtickt. Wenn die Moder-
nisierungsmafnahmen, die sich nach
meiner Auffassung schon jetzt wirk-
lich gelohnt haben, abgeschlossen
sind, werden wir in Sachen Infrastruk-
tur endlich ein Produkt Bad Salzuflen
haben, mit dem man arbeiten und
das man auf unterschiedlichen We-
gen vielen Menschen anbieten kann.
Wie jeder weil3, hat Bad Salzuflen un-
glaublich viel zu bieten.

Bock aut Bad Salzufien!

SALZ* STREUNER

Jeden Samstag // 14.30 Uhr

Ort: Therme lll
Rubrik: Fihrung

25.01.2019//19.30 Uhr

Ort: Konzerthalle
Rubrik: Kleinkunst / Kabarett

26.01.2019//15.00 Uhr

Ort: Kur- und Stadttheater
Rubrik: Musical / Kinder

26.01.2019//19.00 Uhr
Ort: Jugendzentrum @on!
Rubrik: Konzert / Live-Musik

27.01.2019//15.00 Uhr

Ort: Filmbuihne Bad Salzuflen
Rubrik: Oper / Kino

28.01.2019//17.30 + 19.45 Uhr

Ort: Filmbuhne Bad Salzuflen
Rubrik: Filmkunst / Kino

01.02.2019//19.30 Uhr

Ort: Kur- und Stadttheater
Rubrik: Theater

01.02.2019//19.30 Uhr
Ort: Ortmann's Anno
Rubrik: Party
02.02.2019//15.00 Uhr

Ort: August-Bollhsfer-Stra3e 3
Rubrik: Spiel / Kinder

02.02.2019//18.00 Uhr

Ort: Gelbe Schule
Rubrik: Filmvorfiihrung

Mehr unter:
www.salzstreuner.de
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StellmaB: ca. 166x311x234 cm.
PM 075.88 ohne Kopfstiitzen, Extras und Kissen
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32105 Bad Salzuflen - Am Fischerskamp 22
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